REALPHOTO,
UN MISTERO
E UNA BELLEZZA

di Ferdinando Scianna
1 centro culturale foto-
grafico La Cavallerizza
di Brescia e possibilevi-
sitare una mostra sor-
prendente: Realphoto, la libera foto-
grafia. Lasorpresa consiste nel fatto
che éla primamostra inassoluto, che
iosappia, dedicataad unodei pitbiz-
zarri miti dellamoderna fotografiadi
reportagein Italia. La Realphoto, leg-
gendaria agenzia fondata da alcuni
traipitimportanti fotografi italiani
del dopoguerra. Tanto leggendaria
quanto sconosciuta, in realta. Tutti
ne abbiamo sentito favoleggiare,
persino, in modo assai reticente, ad -
dirittura dagli stessi fotografi che
I’'hanno fondata.

Ma come ha funzionato? Ha
funzionato? Quanto & durata? Quat-
tro anni, dieci anni? Come é finita?
Perché e finita? Che di sia stata cia-
scun lo dice, che sia davvero esistita
nessun lo sa. Perbacco, ho pensato,
unamostra, finalmente ne sapremo
qualcosa di concreto.

Manon ¢ cosi. Perché, perlave-
rita, lamostra di Brescia ébellissima,
manon & unamostrasu Realphoto, e
una mostra di treimportantissimi re-
portage realizzati da tre dei formida-
bili fotografi che fondaronoeincar-
narono quell’agenzia: I Cinesi, diCaio
Mario Garrubba, del 1959, L’America
di NicolaSansone, eil Vietnam, di Ca-
logero Cascio, anche quello nel 1960.

Sono fotografie di eccezionale
qualita e modernita stilistica, politica
e culturale per quegli anni. Non era-
nosoltanto lorolaRealphoto, c'era-
no anche Ermanno Rea, che ha poi
avuto un’importante carriera di
scrittoredi successo, Antonio Sanso-
ne, il fratello di Nicola, Franco Pinna,
fotografo di Fellini edell’antropolo-
go De Martino, Pablo Volta, sofistica-
tonarratore del mondo culturale in-
tellettuale parigino ed europeo, figlio

del giornalista Sandro.

Bella banda. E cosi, infatti, li
chiamavano, Labanda romana, per
contrapporliall'altrocelebre gruppo
cheruotavaintornioal caffe Giamai-
cadi Milano: Dondero, Mulas, Castal-
di, Lucas. Storia molto diversa e ab-
bastanza bene indagata.

Provate invece acercareinrete
notizie sulla Realphoto. Quattro ri-
ghe incroce e nientedi pit.. Inomi dei
protagonisti quasi dimenticati, i pre-
ziosi archivi deinegativi sopravvis-
suti solo grazie alla memoria affet-
tuosadifiglieparenti. Finoaquando
Renato Corsini,attuale direttoredel
centro fotografico di Brescia, som-
mando la sua bulimica passione di
collezionista aquelladidevotodella
fotografia, specialmente di quella del
primo trentennio dopo la guerra,
non li ha intercettati, selezionati,
personalmente stampati in camera
oscura, pubblicati in libri, suscitato
mostre. Fino a questa ultima, nella
qualesalta fuori la sigla famosa e sco-
nosciuta, Realphoto.

Magari ¢ il momento giusto
questoincuilagrande vicendadel fo-
toreportage internazionale sembra
celebrarelasua fine, pertentare diri-
costruire megliole vicendeitaliane di
una stagione e di alcuni uomini che
I’'hanno inventata e vissuta. Basta
guardarele datediqueste treseriein
mostra, per esempio, e lalorogrande
qualita, perrendersi conto dellasvol-
ta costituita dalle scelte di questi foto-
grafi edallorolavoro.

Garrubba esplora la Cina nel
1959, primo fotografo europeo dopo
Cartier Bresson. Casciovain Vietham
prima che vi si impantanassero gli
americani. Sansone, nel 1960, indaga
gli Stati Uniti con un occhio di indi-
pendenza e modernita linguistica
sorprendenti. I1 modello ¢ chiara-
mente la Magnum, che nata da una
decinad’anni eragiadiventatariferi-
mento culturale fotografico per il
mondo intero. Ancora piu sorpren-
dente perI'talia, doveil fotogiornali-
smodel dopoguerra, pur vitalissimo,
aveva preso una piega un poco cial-
tronadi paparazzi,attricette ecrona-
ca nera. I giovanotti della Banda ro-

mana, invece, tuttimeridionali, tutti
comunisti, tutti intellettuali colti, un
poco snob, conquel mondo non vole-
vanoavercinientea che fare. Almas-
simo qualche foto su I1 Mondo di
Pannunzio, L’Espresso, L'Europeo.

Avevano tutti mollato classiche
carriere di professionisti borghesi
abbracciandounadifficileavventura
di fotografi indipendenti diambizio-
ni politiche, morali, letterarie e lin-
guistichedialtolivello, che certocon-
tribuironoad elevare ea sprovincia-
lizzare la realta culturale italiana di
quelsettore. Avrebberovolutoanche
coagularle intorno ad una agenzia
queste ambizioni.

Ma questo nonera possibile nel
contesto politicamente e cultural-
mente periferico italiano.

Specialmente nell’'ambito del
giornalismo e della fotografia. Infatti,
illavoro dei magnifici professionisti
chetentaronol’avventuradella Real-
foto funziono quasi esclusivamente
conle grandi testate europee e ameri-
cane, quasi per niente in Italia.

InItalia, pero produsse unaim-
portante influenzaattraverso laleg-
gendadi Realfoto, la Magnum italia-
na, dicevano. Che forse non & mai na-
ta, che forse mori prima di nascere,
ma lascio dietro di sé un profumodi
ambizionie diavventure intellettuali
e culrurali importanti e feconde.
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